Alegerile prezidentiale din Statele Unite ale Americii — 2016

Elena Stanciu
Comunicare si relatii publice

Universitatea de Vest Timisoara

Intelegerea modului in care mass-media contribuie la influentarea oamenilor si a
raportarii acestora la anumite aspecte ce tin de interes general nu se poate realiza doar prin
intermediul unei parti teoretice, ci prezinta necesitatea unei parti aplicate. Aceasta din urma este
punctul de sustinere a ideilor atitor autori care au analizat si ne-au prezentat date relevante
despre sistemul mass-media si caracteristicile care se aliniaza in jurul lui. La fel cum au
subliniat numerosi autori, lumea in care traim este creionata dintr-0 serie de date care ajung la
noi direct sau indirect, lasandu-si amprenta asupra gandirii si comportamentului nostru. Am
ajuns in punctul in care este o necesitate sa fim la curent cu tot ceea ce ne inconjoara, deoarece
ne poate afecta activitatea fara sa ne dam seama. Toate informatiile care stau la baza studiul de
fatd sunt un punct de plecare spre o cunoastere aprofundata a celui mai prezent factor din vietile

noastre cotidiene; mass-media.

Scopul fundamental al cercetarii de fata este de a demonstra implicatiile si influenta pe
care le au mass-media atunci cand vine vorba despre evenimente importante, atat la nivel

national, cat mai ales international.

Asa cum a fost demonstrat in partea teoreticd a lucrarii, mass-media sunt o parte esentiala
a vietii de zi cu zi a indivizilor, ceea ce poate face ca ele sd devina chiar extensii ale oamenilor.
In zilele noastre, presa se implicd considerabil in tot ceea ce ne inconjoara si aduce in atentia
publicd date cu scopul de a informa audienta, dar si de a i modela perceptiile. Un aspect
important pe care l-am amintit si in partea teoretica este legat de implicarea mass-media n
politica, mijloacele de comunicare Tn masa fiind principala ,,scend” pe care oamenii politici se
expun pentru a i1 atrage pe cetdteni de partea lor. Cercetarea de fatd va scoate in evidenta aceasta
implicare politica din partea presei, folosind ca suport alegerile prezidentiale din anul 2016 din

Statele Unite ale Americii cand au candidat Donald Trump si Hillary Clinton.



Obiectivele urmarite au fost:

identificarea modurilor distincte Tn care cei doi candidati au fost prezentati in presa din

SUA, dar si in cea internationala

e vizionarea aparitiilor publice ale lui Donald Trump si Hillary Clinton pentru a analiza

modul in care au ales sa isi sustina cauza si sa atraga alegatorii de partea lor

e observarea felului in care au fost asteptate rezultatele alegerilor la marile televiziuni

din SUA

e formularea, pe baza observatiilor, a unor concluzii care sa surprindd cit de mult ne

poate presa influenta deciziile

Ipoteza de la care am pornit in urma informatiilor teoretice pe care le-am lecturat si a
observatiilor pe care le-am facut atunci cand am cercetat diverse surse, a fost aceea ca oamenii
sunt supusi zi de zi la mesaje de tip politic, mai ales in perioada campaniilor electorale. In acest
sens, perceptiile indivizilor se modifica sau se accentueazd pe baza datelor din media care ii
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»invadeazd”, acestia ajungand sa se implice in discutii ample despre subiectul cdruia presa i

acorda o atentie deosebitd, prezentandu-1 ca pe o piesa de baza a prezentului.

Studiul de caz ,,ne ofera un mod sistemic de a cerceta (privi) evenimentele, de a colecta

»1 Aceastd metoda este utilizata in cadrul

date, de a analiza informatia si de a raporta rezultatele
multor lucrdri de licenta si disertatie si ofera posibilitatea examinarii in profunzime a unei
situatii sau a unui eveniment. Unii autori sunt de parere ca studiul de caz este doar un moment
(initial) in cadrul parcursului cercetarii si cd el aratd cercetatorului ce ar putea sa pard interesant
de cercetat sau ce ipoteze pot fi generate. Altii il vad ca pe o metoda distincta, o strategie de

cercetare pe care o putem numi autonoma.

Daca ne raportam la studiul de caz ca strategie de cercetare putem spune ca el raspunde, in
sensul cel mai adecvat la Tncercarea de a clarifica o decizie sau un set de decizii: de ce au fost
luate, cum au fost implementate si cu ce rezultate?. Dintre subiectele posibile ale unui studiu de
caz putem sa amintim: evenimentele, organizatiile, institutiile, procesele, indivizii (personalitati

politice). Nu este absolut necesar ca studiul de caz sa fie o metoda calitativa, el poate aduce

1 Sorin Mitulescu, Metode de cerectare in stiintele sociale, Bucuresti, Editura Pro Universitaria, 2011, p. 91
2 lbidem, p. 93



dovezi de tip cantitativ, uneori limitandu-se chiar la asemenea date. Cele mai reprezentative

cazuri pentru sustinerea unei teorii sunt: cazul reprezentativ, cazul crucial, cazul extrem/unic.

In ceea ce priveste cazurile reprezentative, ele sunt prima si cea mai comuna forma a
studiilor, prin intermediul lor selectandu-se cazurile tipice. Cazul crucial este acel caz comandat
in unele situatii, nsd din ce In ce mai rar folosit in analiza comparatd. Ideea dupa care se
centreaza este reprezentatd de testarea teoriei in cele mai putin favorabile conditii. Cazurile
extreme sau unice sunt interesante din punct de vedere stiintific si au ca scop sa se concentreze
asupra a ceea ce este atipic si exceptional In egald masurd. Datele unui studiu de caz pot proveni
din surse variate precum: arhive, interviuri, documente, autobiografii, filme, fotografii,

observatie directd, observatie participativa etc.

Tn cadrul partii aplicate ne vom folosi de analiza calitativi a datelor. Exista o multitudine
de moduri in care ea poate fi realizata, datele calitative producandu-se in forme diverse si
neexistdnd un singur tip. Varietatea perspectivelor porneste din stilurile distincte ale
cercetatorilor, din talente si abilitdti, din scopurile avute in vedere, precum si din diversitatea
cadrelor sociale care au un impact asupra colectarii datelor calitative adecvate scopului
cercetidrii®. In ceea ce priveste analiza calitativa, se insista pe o descriere a lumii in modul in
care este perceputd de diferiti observatori. O tema recurenta este reprezentata de nevoia de a lua
in calcul contextele. Acestea din urma sunt mijloace esentiale cu ajutorul carora situdm actiunea
si surprindem dimensiunea sociald, dar si importanta sa istorica. Ca si contexte sociale relevante
putem exemplifica: un grup, o institutie, organizatie; cultura sau societatea; contextul spatial;

perioada de timp in care se desfasoara actiunea.

Pentru a putea sa dam o forma precisa partii aplicate si pentru a explica datele colectate, ne
vom folosi de analiza de continut. Aceasta este o tehnica ce vizeaza descrierea, cu optima
obiectivitate, precizie si generalitate, a ceea ce se spune despre un subiect dat, intr-un loc dat,
la un timp dat*. Analiza de continut este o parte dintr-o serie de tehnici de colectare nonreactiva,
ceea ce presupune faptul ca cei studiati nu isi dau seama ca sunt obiectul unui proiect de

cercetare. In plus, ea este o tehnica de a analiza continutul unui text.

3 Mircea Agabrian, Cercetarea calitativa a socialului: design si performare, lasi. Editura Institutul European,
2004, p. 125

4 A se vedea Lasswell H. D. Lerner si Pool, Ithiel de Sola (1952), The Comparative Study of Symbols: An
Introduction, Stanford University Press, Hoover Institute and Library on War, Revolution, and Peace, Standford
p.34 apud Mircea Agabrian, Analiza de conginut, studiu introd. de Semptimiu Chelcea, Tasi; Editura Polirom,
2006, p. 17



Continutul vizeaza intelesuri, imagini, simboluri, cuvinte, teme sau orice tip de mesaj care
poate fi comunicat. Textul reprezinta orice este scris, vizualizat ori vorbit si include reclame,
documente oficiale, fotografii, carti, lucrari de arta, articole de ziare sau reviste etc. Analiza de
continut este folositoare pentru trei tipuri de probleme: teme ce au un volum considerabil de
text, studierea unor subiecte ,,la distanta”, relevarea unor mesaje care in mod normal sunt dificil
de remarcat. Materialul empiric al acestei analize este dat de text, care nu se raporteaza doar la
datele principale pe care se bazeaza concluziile, ci este, in acelasi timp, o bazd de interpretare

si un mediu de prezentare si comunicare a concluziilor.

In momentul in care decidem sa utilizam analiza de continut trebuie sa luim in considerare
cinci factori fundamentali: (1) obiectivele de indeplinit, (2) datele disponibile sau care vor fi
colectate, (3) felul datelor care se cer, (4) tipurile de analizi si (5) necesarul de resurse®. Tehnica
de analiza calitativd de continut are ca punct central elaborarea unei teorii apeland la codarea
textelor. Acest lucru se poate face prin utilizarea unor categorii analitice, analizarea

comparativa si cumulativa, formularea categoriilor de tip conceptual.

In cartea Analiza de continut, de Mircea Agabrian sunt amintite patru trasaturi ale analizei
de continut stabilite de Philipp Mayring. Prima este incadrarea materialului intr-un model al
comunicdrii unde vor fi facute inferentele (pe comunicator, situatia producerii mesajului,
contextul socio-cultural, pe text sau pe efectul mesajului). A doua caracteristica este respectarea
regulilor analizei (analizarea etapa cu etapa a materialului, urmand regulile procedurii).
Urmatoarea trasatura este datd de categoriile care se afla in centrul analizei (interpretarea
textului care urmadreste intrebdrile cercetdrii este adresatd acelor categorii care au fost
fundamentate atent in procesul de analiza iterativa. Ca ultima caracteristicd amintim aplicarea
criteriilor validitatii si fidelitatii (compararea rezultatelor cu cele ale altor studii, verificand

fidelitatea).

In ceea ce priveste limitele analizei de continut, putem si exemplificim: dificultatea
codificarii ulterioare a materialelor cercetate, incercarea de a ramane obiectiv, farda a implica
subiectivitatea asupra subiectului, prezenta unor rezultate particulare, greu de generalizat, dar

si consumarea unui timp mai mare pentru colectarea informatiilor. .

Cercetarea de fatd aduce un aport esential in procesul de intelegere a modului in care

presa actioneaza si a caracteristicilor care stau la baza ei. Intelegerea modului in care

®> Mircea Agabrian, Analiza de continut, studiu introd. de Semptimiu Chelcea, Iasi; Editura Polirom, 2006, p. 33



functioneaza mass-media vine ca o necesitate atat in desfasurarea activitatii profesionale, cat si
in ceea ce priveste viata personald. Nu ne putem dezice de la un factor care a ajuns sa creeze o
punte Intre noi si lumea informatiilor, asa ca aprofundarea influentei pe care media o exercita
asupra audientei este calea spre schimbarea modului in care ne raportam la mijloacele de

comunicare in masa.

Anul 2016 a fost un an esential nu doar pentru cetétenii americani, ci $i pentru oamenii
din intreaga lume. Cunoscuta ca una dintre cele mai puternice si dezvoltate zone din lume,
America a avut parte de alegeri care au tinut audienta in fata televizoarelor si au fost
oportunitatea unor ample discutii despre prezent si viitor. Alegerile din anul 2016 au fost un
prilej pentru presa sa aiba mereu subiecte de comentat si publicat. Cercetarea a oferit sansa
descoperirii unor elaborate materiale, atat video, cat si scrise, fotografii, dar si caricaturi care
au tinut ocupate paginile ziarelor si grila de programe. In continuare, ne vom indrepta atentia

asupra continutului gasit si interpretarii acestuia.

In ceea ce priveste materialele video, acestea au constat in aparitii televizate ale lui Donald
Trump si Hillary Clinton in timpul deruldrii campaniei electorale. Revenind asupra partii
teoretice in care am subliniat ideea conform careia mass-media este principalul mod prin care
oamenii politici 1s1 deruleaza campania, putem face observatia ca si in cazul alegerilor din SUA
lucrurile au stat la fel. Cei doi candidati au beneficiat de aparitii televizate diverse si au avut
posibilitatea sa isi expuna gandurile, planurile, explicatiile. Se poate afirma ca mass-media este
un pilon principal cand vine vorba despre alegeri, mai ales unele care nu au fost importante

doar la nivel de SUA, ci si la nivel international.

Candidatii principali, Donald Trump si Hillary Clinton s-au folosit si de mijloace online
care sa faciliteze ajungerea rapida a mesajului la publicul lor tinta. Faptul ca tehnologia a
avansat, le-a permis acestora sa foloseasca Internetul si retelele de socializare care au venit la
pachet cu gratuitate si acoperire larga a audientei. Fiind constient de prezenta in numar mare in
spatiul online a oamenilor, in ziua votului Trump a postat pe contul lui de Twitter un mesaj prin
care le transmitea cetdtenilor s3 mearga cit mai repede la vot deoarece este nevoie de sustinerea
lor ( Anexa 3). Citind aceste cuvinte, indivizii isi pot formula in gand ideea ca rezultatele votului
sunt apropiate pana la momentul repectiv si ca decizia lor poate schimba situatia. Aflandu-se in
atentia presei, mesajul a fost difuzat si de catre jurnalisti, ceea ce a accentuat si mai mult dorinta

americanilor de a se prezenta la urne.



Faptul ca audienta a putut sa vada gesturile, mimica, comportamentul celor doi candidati,
a ajutat-o si isi contureze o idee asupra lor. In acest context se face apel la sentimentele
fundamentale ale indivizilor care se vor situa de o parte sau alta. Dupa cum stim, presa prefera
sa stabileasca de la inceput cine are sanse de reusitd mai mari si se afla printre favoriti, asa ca,
in urma analizei materialelor putem sublinia cd Donald Trump a atras atentia jurnalistilor prin
felul sau nonconformist de a se prezenta si de a reactiona. In toate aparitiile sale acesta a atras
dupa el o diversitate de oameni din presa, iar la un moment dat le-a cerut acestora sa 1si indrepte
camerele pentru a surpinde numarul considerabil de indivizi prezenti la declaratiile sale. El a
inteles foarte bine cum functioneaza mijloacele de comunicare in masa asa cd mereu a avut o
atitudine sigurd pe ea in cadrul aparitiilor sale, dar si o expresie care nu putea s nu rimana in

mintea oamenilor (Anexa 4).

Hotarat, gesticuland si vorbind tare, el a reusit sa 1si contureze in mintea audientei o
imagine de om puternic si de temut. Analizdnd discursul sau politic putem sa observam ca
acesta cunoaste tehnicile prin care sd ii manipuleze pe cei care il asculta si ca pune accent
intotdeauna pe anumite teme fundamentale. El nu vorbeste la persoana I singular, ci la plural,
integrandu-i pe cetateni in planurile sale si scotand in evidenta ca doar impreuna vor putea duce
la Tndeplinire planurile. Sloganul dupa care se ghideaza este ,,We will make America great
again!” care prin traducere inseamna ,,Noi vom face America grozava din nou!”. In declaratiile
sale a precizat adesea ca 1i va scoate pe negrii afara din tara, ceea ce a facut ca sustinerea din
partea acestora sa scadi drastic. In plus, o alta tema pe care a abordat-0 este cea referitoare la

locurile de munca pe care le va oferi in statele defavorizate, precum Ohio si Michigan.

Un aspect de care este important sa ne legam in cadrul analizei noastre este cel referitor la
spatiul oferit de mass-media subiectului si pozitionarea stirilor in jurnale. In urma observatiilor,
dupa ce s-a stabilit ca preferatii publicului sunt Donald Trump si Hillary Clinton, acestia au fost
n prim-planul jurnalelor de stiri, au fost invitati in cadrul emisiunilor, au beneficiat de dezbateri
televizate, iar ih noaptea alegerilor mare parte din posturile de televiziune au fost cu ochii pe
desfasurarea lor. Legandu-ne de acest ultim aspect, putem pune accentul pe ce efecte are
prezentarea in direct a deruldrii alegerilor. Mijloacele de comunicare in masd au avansat rapid
si surprinzator, ceea ce a facut ca oamenii sa beneficieze din confortul propriei locuinte de
informatii actualizate pe micile ecrane. In plus, televizorul a devenit principala sursa din care

acestia isi colecteaza datele.

Analizand documentarul n care SkyNews face o retrospectiva a parcursului celor doi
candidati, vom putea aduce o precizare importanta si anume faptul ca un ziar din Arizona a fost
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cel care pentru prima data dupa 100 de ani a sustinut un republican, pe Hillary Clinton. Faptul
ca cei care reprezentau aceastd publicatie isi manifestasera preferinta si aveau articole in care
era laudatd candidata respectiva, i-a influentat pe cei care il sustineau pe Donald Trump sa
recurgd le gesturi nepotrivite. Unele reactii au fost duse pana la extrem, cei de la ziar fiind
amenintati. Acest caz ne aratd cat de usor este ca un mijloc de comunicare in masa sa produca

reactiile unor cititori.

Un lucru demn de luat in considerare in cadrul cercetarii noastre este cel care are legatura
cu presa de scandal. Deseori, se poate observa ca dintr-o datid se prezinta in mass-media
materiale sau informatii compromitatoare in legatura cu o persoand publica. Acest lucru se
petrece deoarece jurnalistii sunt constienti de faptul ca oamenilor le face placere sa citeasca
date personale despre cei pe care ii vad la televizor si ca sunt atrasi de confruntari in direct. De
asemenea, presa poate sd urmareasca sa schimbe o parere despre o anumita persoana si apeleaza
la tot felul de dovezi care sa arate situatii mai putin placute in care sunt implicate asa zisele
,vedete”. La fel a fost si in timpul campaniei lui Hillary Clinton si a lui Donald Trump. in

continuare ne vom indrepta atentia asupra situatiilor in care ei au fost implicati.

In ceea ce il priveste pe Donald Trump, el a fost de-a lungul timpului acuzat ca ar fi abuzat
sexual femei si ca a profitat de faptul cad este o persoand bogata si influentd. Fiind in plina
campanie electorald, presa a folosit acest lucru pentru a prezenta declaratiile a aproximativ 20
de femei care aduceau acuze la adresa candidatului. De pilda, in data de 14 Mai 2016, in ziarul
The New York Times a aparut o declaratie a unui fost fotomodel, Temple Taggart, in care aceasta
il acuza de faptul ca atunci cand avea 21 de ani, Trump a sarutat-0 pe buze in momentul in care
i-a fost prezentatd. Reactia la acest articol a aparut imediat, oferindu-i astfel ziarului
posibilitatea sd aiba subiecte. S-a scris ca viitorul presedinte este ezitant sd sarute strdinii pe

buze, ca urmare a discutiilor avute intre redactie si el.

Un alt caz a aparut in data de 20 Octombrie 2016 cidnd o femeie, Karena Virginia, a
marturist presei ca in anul 1998, Donald Trump, fiind impreuna cu un grup de barbati a inceput
sa o atinga si sa o intrebe daca nu stie cine este el. Aceasta descrie cd a fost ingrozita si speriata
de ceea ce i se intampla si ca nu il mai intdlnise niciodatd. Ca si raspuns, directorul de
comunicare al candidatului a dat o declaratie prin care spunea ca oamenii s-au saturat de aceste
declaratii false care Incearca sa ii convinga sa fie de partea lui Hillary Clinton. Acesta a fost un
alt subiect care a atras atentia mass-media si a favorizat cresterea audientei. Putem spune ca,
pentru a satisface aceastd nevoie de a fi vizonat de un numar considerabil de oameni, un post
de televiziune nu se dezice de la a prezenta informatii care sd nu fie favorabile unei persoane.
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Tot in timpul campaniei electorale, a aparut in fata publicului Tasha Dixon care a declarat
cd in cadrul Miss SUA 2001, in timp ce concurentele erau in cabina de proba, aproape complet
dezbracate, Donald Trump a intrat peste ele. Echipa care s-a ocupat de campania viitorului
presedinte a rispuns acestei acuzatii, negand-o. In plus, s-a evidentiat faptul ca existd deja
persoane care au fost prezente in acel moment si spun ca acest lucru este total neadevarat si ca
ar trebui sa se ridice un semn de intrebare de ce presa promoveaza astfel de subiecte tocmai cu
o luna inainte de alegerile propriu-zise. Acest ultim argument ne atrage in mod deosebit atentia
deoarece nu de putine ori putem sd observam aduse in prim-plan date compromitatoare despre
candidatii politici tocmai atunci cnd se afla in campanie. Ne putem intreba dacd nu cumva ceea
ce mass-media doreste este sa influenteze audienta sa 1l desconsidere pe un candidat si sa isi

indrepte atentia asupra altuia.

Un alt material care este relevant in cadrul acestei cercetari este cel in care pe micile
ecrane au aparut inregistrari cu Donald Trump din 2005 cand se afla pe platourile de filmare de
la Hollywood, fara ca acesta sa stie cd era in momentul respectiv inregistrat. El discuta cu Billy
Bush despre o actritad pe care vrea sa o sarute imediat ce o vede si ca el, in general, este atras de
femeile frumoase $i nu se poate abtine sa nu le sarute. El a subliniat inca o data faptul cd este o
persoana publica, un om influent si acest lucru 1i ofera puterea sa faca ceea ce doreste, ceea ce
demonstreaza despre el ca este un om de temut, cum de multe ori s-a putut vedea in articole din

presa.

Dupa aparitia acestei Inregistrari, el a fost constient ca nu poate sd nege deoarece materialul
fusese deja vazut de milioane de oameni prin intermediul mass-media si al capacitatii sale de a
disemina informatia. In aceste conditii, folosindu-se de social media, viitorul presedinte a postat
un video 1n care isi cerea scuze pentru vorbele respective, spunand ca cine 1l cunoaste stie ca
nu il reprezintd. Mai mult, in cadrul unei dezbateri avute la televizor in timpul campaniei
electorale, el a revenit asupra subiectului, aducand ca si argument in apararea lui faptul cad acea
discutie a avut loc in spatele usilor inchise si cd niciodata nu a tras de o femeie fara

consimtdmantul ei.

Au fost multe momente in care Trump a decis sa refuze invitatia unor ziare precum The
Guardian sau The New York Times de a raspunde acuzatiilor care i se aduceau. Acest lucru nu
a oprit publicatiile sd continue publicarea de declaratii privind scandalurile care il implicau pe
acesta si s le acorde un timp si spatiu special in cadrul jurnalelor sau ziarelor tiparite. In zilele

noastre, jurnalistii sunt in cdutare acerba de subiecte ,,siropoase”, iar in timpul alegerilor



prezidentiale din SUA ei au realizat cat de interesat este publicul despre subiectele care il

privesc pe candidatul Donald Trump.

In acest context, putem si ne raportam la partea teoretica si si ne reamintim de modelul
,»Hutilizari si recompense” asa cum l-au explicat Palmgreen si Rayburn. Cei doi ne-au relevat
faptul cd oamenii se asteapta ca prin vizionarea jurnalelor de stiri sau lecturarea unui ziar, sa
primeascad un anumit tip de informatii. Tocmai acest lucru a fost facut de presa cand ea a adus
in atentia publicd ceea ce pe oameni ajunsese sa i intereseze din ce in ce mai mult: trecutul
candidatilor si scandalurile in care acestia erau implicati. Faptul ca au primit tocmai ce isi
doreau a condus la o satisfactie ridicatd din partea acestora si la un nivel 1nalt de aprecieri si

atentie.

Nici contracandidata lui Trump nu a stat departe de scandal, in mass-media aparand lucruri
compromitatoare despre ea. Din vizonarea documentarului realizat de cei de la Sky News aflam
cd, din cauza faptului ca s-a imbolndvit de pneumonie in timpul campaniei, sotul ei Bill Clinton
a dat declaratii 1n locul ei. Acest lucru a condus la o asociere a imaginii acesteia cu ceea ce
facuse sotul sau in trecut, si anume ca o ingelase de mai multe ori si cd avusese o serie de
nereusite din perioada cand se aflase la putere. Observatia pe care o putem face in acest context
este cd, dacd nu ar fi existat mass-media care sa raspandeasca informatiile acestea despre el si
sa 1i tind pe cetateni la curent cu activitatea desfasuratd, punand accent pe anumite parti rele,
oamenii nu ar fi stiut in numar atat de mare aceste date si, in consecinta nu i-ar mai fi asociat

numele lui Hillary cu cel al sotului.

Poate cel mai important scandal in care a fost implicatd contracandidata lui Trump este cel
izbucnit cu doud sdptaméni inainte de alegeri. Astfel, organizatia pentru transparentd
WikiLeaks a pus la dispozitia publicului o serie se informatii esentiale continute de emailurile
echipei de campanie a lui Clinton, in contextul in care ea era deja acuzata ca, in perioada in care
fusese secretar de stat al SUA, utilizase un server privat pentru a comunica. Acest server privat,
in locul celui guvernamental, ii permitea sa evite monitorizarea convorbirilor sale.
Departamentul de Stat a marturisit mass-mediei ca o echipad bine pregatita se ocupa de analiza
acestor emailuri, dar cu toate acestea, fiecare in parte necesita o atentie deosebitd pentru a trage

anumite concluzii si a clasifica informatia ca fiind impotriva regulilor sau nu.

In acest context putem remarca modul in care candidata a ales sa reactioneze spre deosebire
de Trump. Aceasta a ales sa organizeze o conferinta de presa pe care avem posibilitatea sd o

vizionam in mediul online, postatd de programul de televiziune Fox (Anexa 5). Analizand o



parte a conferintei sale putem observa cd ea nu ascunde adevarul si are o atitudine calma,
pastrandu-si zdmbetul. In ceea ce priveste rapunsul la intrebarile jurnalistilor, ea le oferd
informatii fara refuz si imediat. Alegand acest mod de a comunica cu presa arata faptul ca a ales
sa 1si pastreze in picioare campania si cd a Tncercat mijlocul cel mai adecvat prin care putea sa

ajunga la public: conferinta de presa.

In urma acestor informatii care au aparut despre ea, o parte dintre oamenii care o sustineau
au renuntat sd faca acest lucru, au considerat-o mincinoasa, iar cu céteva zile inainte de alegeri
ideea ca ea nu poate fi crezuta a ramas in picioare. Acest caz ne oferd inca o posibilitate sa
remarcam faptul cad aparitia In mass-media a unor informatii de interes general despre o
persoana publica poate sa influenteze drastic modul in care ea este vazuta in continuare de catre
oameni. Ca sursa principala de informare, presa le-a oferit indivizilor sansa sa stie toate detaliile
semnificative ale cazului, cum mergea ancheta, ce parere aveau oficialii despre situatia
neplacutd, ce inseamna faptul ca acesta a folosit un alt email decat cel guvernamental. Toate
acestea adunate la un loc ofera un punct de pornire spre conturarea unei noi opinii in legatura

cu candidata Hillary Clinton.

In ciuda faptului cd multi au catalogat-o ca gresind prin ceea ce a facut, au existat
numeroase publicatii care nu au incetat sd o sustina si sd i rfdmand aproape. Dintre acestea
putem da ca exemplu Dallas News in cadrul caruia a aparut un articol incurajator pentru Clinton.
Jurnalistii nu au contestat faptul ca a gresit, dar ii aduc o serie de laude prin care o vad ca fiind
o persoand curajoasa. In plus, ei sustin ci emailurile respective au fost o judecata siracd in
comparatie cu modul in care este aceasta ca persoana in general. Un alt ziar care i-a ramas

alaturi si a publicat lucruri pozitive a fost Harlem Community (Anexa 6).

Intr-un articol publicat de BBC aflim ci de cea mai mare sustinere din partea ziarelor pe
parcursul campaniei electorale s-a bucurat Hillary Clinton. Tn acest sens, peste 200 de ziare au
fost de partea lui Clinton, in timp ce mai putin de 20 i-au oferit suport lui Trump®. Articolul
scoate 1n evidentd aspecte interesante despre alegerile din SUA asupra cdrora ne vom opri
pentru a le analiza. Majoritatea ziarelor au vorbit despre Trump ca despre un om nestiutor si
imperfect, iar castigul sau a fost vazut ca o umilintd pentru sute de jurnalisti care au incercat
luni la rand sa atraga atentia publicului despre ce fel de om este. Profesorul Jeff Jarvis de la
Universitatea din New York a considerat ca succesul presedintelui a venit din incapacitatea

media de a transmite adevarul cu destula forta.

8 https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-37952249 [consultat la 10.06.2018]
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Pas cu pas ajungem din nou la dorinta mass-media de a beneficia de o audienta ridicata,
asa ca cei de la CNN l-au transformat pe Trump intr-un star TV, oferindu-i posibilitatea sa
vorbeasca liber, fara sa il controleze si fara sa taie nimic din ceea ce spunea. Tn vara lui 20186,
acesta o acuza pe Hillary Clinton ca ar avea legaturi cu Isis, insa nu foarte multe ziare de nivel
ridicat si cunoscute i-au acordat atentie. In schimb, au existat pe Internet tot felul de noi surse
aproape necunoscute care 1l sustineau in tot ceea ce declara si aduceau si acuze in plus la adresa

contracandidatei.

Analistii online au ajuns la concluzia ca siteurile care erau de partea lui Trump si 1i apreciau
parerile, precum Infowars si Alexa, au ajuns sa fie citite si sa se bucure de interactiuni in online
mai mari decat importante publicatii ca LA Times, VOX, NBC. Mai mult, in ceea ce priveste
promovarea In mediul online viitorul presedinte american le dddea oamenilor mai multe
subiecte despre care sd comenteze, era mai activ si primea comentarii pozitive. Aceste
comenatrii nu reflecta neaparat faptul ca el avea majoritatea oamenilor de partea lui, dar ele au
putut sa conduca la influentarea altor alegatori care sa treaca de partea lui, crezand ca opinia

generald reflectd sustinerea in numar mare a acestuia.

Este incredibil cum, prin dezvoltérile tehnologice care au avut loc, oameni diferiti si din
toate colturile lumii au capacitatea s urmareasca in acelasi timp o transmisiune in direct. S-a
ajuns intr-un punct in care este imposibil sa nu recunoastem influenta si implicarea presei in
vietile noastre, intr-un punct in care trebuie sa devenim constienti atat din postura de specialisti,
cat si de cetdteni obisnuiti cd modul in care intelegem aspectele ce ne inconjoard poate fi
influentat vizibil de mass-media. In aceste conditii, am analizat materialul video in care postul
NBC a transmis in direct desfisurarea alegerilor. In permanenti a existat o estimare a voturilor
din fiecare regiune. In plus, anumiti analisti prezentau statistici si explicau ce s-ar intimpla daca

un candidat sau altul ar iesi invingator.

Cetatenii erau incurajati sd meargad la vot, iar la un moment dat s-a scos in evidenta diferenta
extrem de mica de 71 voturi din Michigan si faptul ca in alte regiuni ea era vizibil mai mare
(Anexa 7). Toate aceste lucruri, puse cap la cap aratd cd mass-media poate influenta perceptia
publicului, ii poate creea acestuia starea de emotie si neliniste. Dacad ne gandim la un cetitean
obisnuit supus la mesajele venite din media putem sa credem ca vizionarea statisticilor 1l poate

face pe acesta sd iasa la vot de teama sa nu castige cel pe care nu il sustine.

Aceste alegeri au fost cele care au tinut in fata ecranelor cel mai mare numar de oameni din

istorie, NBC si FoxNews, atingand recorduri in acest sens. Pe site-ul The Guardian se
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precizeaza ca prima dezbatere a celor doi candidati a strans un numar de peste 80 de milioane
de indivizi, ceea ce este enorm si ne atrage atentia asupra faptului cd media a devenit esentiala
pentru cetdteni cand vine vorba despre informarea privind principalele aspecte ale vietii. De
asemenea, daca ne raportam tot la ziua algerilor putem sublinia ideea conform careia in toata
lumea posturile importante de televizune au stat cu ochii pe ceea ce se intaimpla in SUA. Astfel,
prin oferirea unui loc primordial acestui subiect in cadrul problemelor discutate, presa a stabilit

o ordine de zi, ceea ce inseamna ca ne confruntdm cu efectul de agenda.

Acest efect despre care am discutat in cadrul partii teoretice se aplica in cazul nostru,
facandu-i pe indivizii de pretutindeni sa 1si contureze In minte ideea cd alegerile nu sunt de o
importantd cruciala doar pentru SUA, ci pentru intreaga lume. Mass-media din toatd lumea a
reusit sa creeze audientei niste emotii si, in plus, a dat startul unor discutii televizate pe aceasta
tema in care diversi analisti politici au comentat subiectul. Cetétenii obisnuiti au urmarit atenti
datele la care au avut acces, urmand ca ei sd se implice in discutii personale despre tema si sa
isi sustind o idee conturata in urma viziondrii ei. S-a reusit, astfel, ca prin capacitatea mijloacelor
de comunicare In masa de a transmite si difuza mesaje pe plan international, sd se genereze

vaste pareri si sentimente.

Alegerile si rezultatul acestora nu au fost un subiect discutat doar pe micile ecrane, ci si in
ziarele online, pe diverse site-uri de stiri, bloguri, forumuri. In Romania, dupi aflarea
rezultatelor, Evenimentul zilei, a publicat un articol Tn care isi manifesta urmatoarea parere:
»~Rezultatele acestor alegeri provoaca insa ingrijorare la nivel mondial, dat fiind caracterul
imprevizibil, irascibil, egocentric si agresiv al celebrului magnat american. Imediat dupa
numararea voturilor, dolarul american a scazut cu 2% iar bursele asiatice au inregistrat
pierderi.”” Analizand aceste cuvinte venite din partea unei publicatii din mediul online care este
accesatd de un numar mare de cititori, putem spune o serie de lucruri relevante pentru studiul
nostru. In primul rand, pentru o persoani care are incredere in aceasta sursi si o acceseazi cu
fidelitate, informatiile pot fi luate ca atare, crezute in intregime si cu capacitatea de a produce
un sentiment de teama legat de ce va aduce viitorul pe plan international cu Donald Trump ca

presedinte al Statelor Unite ale Americii.

In al doilea rand, publicatia 1-a catalogat deja pe candidatul ales ca pe un om destul de
dificil, folosind anumite cuvinte cand se face referire la el, lucru ce 1i poate face pe oameni sa

isi Intdreascd si mai mult aceasta parere Tmpartasitd despre Donald Trump sau sd is1 modifice

7 http://evz.ro/rezultate-alegeri-sua-2016-hillary-clinton-donald-trump-2.html [consultat la 13.06.2018]
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ceea ce credeau deja. Presa are capacitatea sa influenteze perceptiile indivizilor privind diferite
subiecte, mai ales cd accesul la informatii le este asigurat si celor care nu au pregatirea
intelectuald necesara pentru a cerne informatia buni de cea rea. In ultimul rind, prin prezentarea
datelor din ultima parte, referitoare la scaderea dolarului si pierderii in cadrul bursei asiatice, i
se induce cititorilor si mai mult ideea ca aceste alegeri au profunde implicatii in toata lumea si

ca pot sa priveascd, la un moment dat, pe oricine dintre noi.

In urma aflarii rezultatului alegerilor, in cadrul multor televiziuni (MSNBC, ABC, Comedy
Central) s-a marturisit ca America plange, ca acest rezultat este dovada sfarsitului lumii, iar
oamenii erau tristi. In general s-a instaurat un sentiment de frici, de neputinti si de revolta.
Dupa ce Donald Trump a fost desemnat presedintele Statelor Unite ale Americii au aparut o
serie de caricaturi ale acestuia, in majoritatea fiind scoasa in evidentd ideea conform careia el

nu conduce numai America, ci intreaga lume (Anexa 8).

Concluzionand, putem face o serie de afirmatii privind studiul asupra cdruia ne-am
concentrat in ultima parte a lucrarii de fata. Utilizand analiza de continut asupra alegerilor
prezidentiale din anul 2016, cand Donald Trump a iesit invingdtor am avut posibilitatea sa
demonstram ca asepectele teoretice se pliaza asupra vietii reale. Mass-media este o forta
indiscutabila, o putere in stat, cu capacitatea de a informa populatia si, cel mai esential, de a o
influenta. Alegerile din SUA sunt dovada ca presa se implica activ si semnificativ in politica si
urmareste pas cu pas activitatea celor care candideaza si a celor care reprezinta statul. Fiind
principala sursd de informare a indivizilor, mass-media sunt constiente de puterea pe care o au

de a forma opinii sau de a le modifica pe cele existente.

Dezvoltatarea mediului online a permis presei sa fie larg prezentd pe Internet unde se
gasesc o multitudine de utilizatori. Profitand de accesibilitatea pe care o ofera acest mod de a
comunica si a afla informatii, cetitenii obisnuiti au inceput, la scard larga, sa se documenteze
din ziare online, dar in acelasi timp si din surse mai putin cunoscute, dar cu puterea de a schimba
perceptii. Jurnalistii nu scriu numai pe siteul care reprezinta ziarul la care lucreaza, ci si pe
conturile personale de socializare unde au oameni care 1i urmaresc si cred in ei, devenind, in
acest fel, lideri de opinie. Tocmai aceste retele au permis o vastd transmitere a noutdtilor din

intreaga lume printr-o usoara accesibilitate la orice ora si din confortul propriei case a datelor.

Punand in legatura toate aceste aspecte putem trage concluzia ca un mediu atat de esential
in vietile cotidiene, prin capacitatea lui de a ne oferi informatiile de care avem nevoie atat ca si

profesionisti in desfasurarea activitdtii, cat si ca oameni obisnuiti, este in acelasi timp un mediu
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care ne influenteaza de multe ori fara sa fim constienti. Puternic si dezvoltat, o sursa si un loc
de recreere deopotriva, sistemul mass-media a devenit o extensie a noastrd, ne ghideaza in
lumea informationala, ne ofera repere si ne arata zi de zi, ca detine capacitatea de a schimba
lumea, asa cum s-a intdmplat in cadrul alegerilor din SUA din 2016 pe care le-am analizat in

partea aplicata.
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Sursa fotografie: www.mcluhangalaxy.wordpress.com
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Anexa 2
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Anexa 3

Donald J. Trump reallons

We need your vote Go to the POLLS!
Let's continue this MOVEMENT! Find your

poll location: vote.gop #ElectionDay &
#VoteTrump

Sursa fotografie: www.realitatea.net
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Anexa 4

Sursa fotografie: www.time.com
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Anexab

b
NowY,

LIVE

LIVE: HILLARY CLINTON @"Tﬁgﬁ@

|
Democratic Presidential Nominee address email investigation

Sursa foto: screenshot din video-ul postat de FoxNews pe www.youtube.com
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Anexa 6

As the Senator from New York, Hillary
fought for families across the state.

Tuesday, April 19
Polls are open 6:00 AM-5:00 PM

| ey 5
Putnam Countie

Polls are open 12:00 PM-9:00 PM

hillaryclinton.com/

Sursa fotografie: www.p2016.0rg
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Anexa 7

MICHIGAN 16 12

LXEM Y ELEANOR NORTON (D) (X3 MARTIN MOULTON (L)

Sursa fotografie: screenshot din video-ul postat de televiziunea NBC News pe

www.youtube.com
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Anexa 8

Sursa fotografie: www.dreamstime.com
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